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Betrifft: City-Marketing- Strategie für Wien

Sehr geehrter Herr Kawada,

in Fortführung unseres Gedankenaustaus ches über die
Chancen und Entwicklungsmögl ichkeiten des von der WED
geplanten neuen Stadtteifes übermittle ich anbei einige
Uberlegungen zum Thema City-Marketing für Wien.

Ich würde mich freuen, gelegentlich Ihre Meinung zu diesen
Übertegungen zu erfahren.

Mit vorzüglicher Hochachtung

An I agen



City-Marketing für Wien
Strategi epapi er

voraussetzung für erfolgreiches City-Marketing ist
arbeitung einer spezifische vermarktungs-Strategie.
E.Iemente dieser Strategie sind:
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Analyse der Stärken und Schwächen von Wien im inter-
nationalen Städtevergleich. (In diesem Bereich hat
Nomura bereits wertvolle Vorarbeiten geleistet. Die
Forschungsregebni s se müßten allenfalIs auf vofl-
ständigkeit respektive Aktualität überprüft werden) .

Untersuchung der Faktoren, die aus Sicht nationaler
und internationaler Investoren die Standortgunst von
I'iien determinieren.

Formulierung der industriepol iti sch notwendigen
Rahmenbedingungen (für Innovation, Investition, An-
siedlungen, Ausbildung, Sozialgesetzgebung und
Exportförderung ) plus Implementierungs - Strategie
Identifikation der potentiellen Investoren.

De lphi -Verfahren zur Selektion und Bewertung a1ler
Vorschläge, die bislang im Zusalunmenhang mit der
Neuen Donau-City genannt \.zurden (Erweiterung der UNO,
Think-Tank, Börse plus Freihandels zone, osteuropa-
Universität, Post-Graduate-Center, Kommunikations-
Zentrum, Medienpark, KunsthalIe, Software-Zentrum,
Interkonfess ionef 1es Zentrum, Shopping Facilities,
Town*Ha11-Projekt, Appartements etc.etc) und deren
Transfer bzw. Ansiedlung in der Donau-City sinnvoll
erscheint.

Entwicklung von "Leitidee" und Unique Selling
Proposltion (USP) für die Neue Donau-City sowie ent-
sprechende Berücks ichtigung in den Investitions-
programmen .

Formulierung maßges chneiderter Offerte pro InvesLor
und I nvestitionsbereich .

Konstituierung eines "Advisory Board", dem namhafte
Pers ön1i chkeiten aus Politik, Vtirtschaft, Kunst &
KuItur angehören. Dleses Beratungs -cremium erarbeitet

City-Marketing unterscheidet s.ich wesentl-ich von Produkt-
werbung und ist r"resentlich mehr als Promotion für einen
bestimmten Standort.
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zusammen mit der WED (die auch als Sekretariat für
das Advisory Board fungiert) ein " Stadtent\"ricklungs -
Manifest", in dem die Wien-Vision für das Dritte
Jahrtausend formu.l-iert wird. Dadurch sollte es ge-
Iingen, die relevanten Entscheidungsträger einzu-
b.inden und die notwendige Unterstützung seitens der
Stadt Wien, der Bundesregierung, von Vlirtschaft und
lndustrie etc. rasch und unbürokratisch zu gewinnen.

9. Konzept ionsers tel lung ( inklusive Forschungs -P Ian,
Marketing-Konzept und Kommunikations-Strategie),

10. Finanz ierungskonzept, Rlsk Assessment und
Measurement - Sys tem


